
Perchè FLASH BRAVOTEAM
Un tr imestrale progettato per mante-
nere viva la cultura di un settore 
così strategico per l ’economia nazio-
nale, per conoscere le evoluzioni del le 
realtà esistenti  e la nascita di quel le 
nuove, per promuovere nuovi prodott i  
ma anche per informazione e for-
mazione, per curiosità: una f inestra 
aperta sul Vostro e nostro lavoro. 

FLASH BRAVOTEAM non sarà solo un 
semplice strumento di vendita o di pro-
mozione. 
La sua veste graf ica è studiata per 
non stancare, per incuriosire,per farsi 
leggere e sfogl iare in modo rapido, 
in l inea con le nuove tendenze del la 
comunicazione.

Uno st i le sintet ico ma intuit ivo.
Pochi argomenti da leggere, ma uti l i ,  
perché restino 
“ Infissi nella mente”.

I N F I S S I  N E L L A  M E N T E

Periodicità:  tr imestrale
3 numeri per l ’anno 2007
4 numeri per i l  2008

Direttore editoriale:
Andrea Boso        
aboso@bravoteam.it

Responsabile editoriale:
Marco Sàssol i
m.sassol i@studioprimalinea.i t

Coordinamento editoriale:
studio Prima Linea (Bologna)
info@studioprimalinea.i t

Progettazione e fotocomposizione:
studio Prima Linea (Bologna)
info@studioprimalinea.i t

Proprietà:
Bravoteam srl
via di Casalott i ,  217-273-275 
00165 Roma

Direttore responsabile:
Marco Sàssol i  ( iscri t to elenco speciale Diret-
tori  responsabil i  di  periodici di carattere tecnico, 
professionale, scienti f ico di Bologna)

Indirizzi util i
Per spedizioni material i  cartacei
(depl iants, cataloghi, ecc...)  
indir izzare a
studio Prima Linea (Rif.  FLASH)
via del Batt irame, 6/3a
40138 Bologna

Per spedizioni material i  digital i
( f i le di word, foto jpg, PDF documenti,  
ecc...)
accedere a www.flashbravoteam.it
e seguire le istruzioni.

Per contatt i  con la redazione:
Tel. 051 531800 
Fax 051 531582
m.sassol i@flashbravoteam.it
aboso@bravoteam.it

Formato delle inserzioni
pubblicitarie
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inserto interno  regionale personalizzo: 1.000 copie

Codici 
(per i costi contattare il  respon-
sabile editoriale Andrea Boso)

Mezza pagina verticale
137 x 297 mm (senza rifi l i)

Cod. NOMPV, per pagine nazionali
(7.000 copie) € - -  -  -  -

Cod. CEMPV, per inserto regionale 
(1.000 copie) € - -  -  -  -

Colonna DX verticale
71 x 297 mm (senza rifi l i)

Cod. 2ACDX,  2a di copertina (DX) 
per inserto nazionale 
(7.000 copie) € - -  -  -  -

Cod. 1PCDX, 1a pagina colonna DX 
per pagine nazionali
(7.000 copie) € - -  -  -  -

Cod. NOCDX, colonna pag. DX per
pagine nazionali
(7.000 copie) € - -  -  -  -

Cod. CECDX, pagina colonna DX per 
inserto regionale
(1.000 copie) € - -  -  -  -
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